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MOTTO 

“Jangan terlalu ambil hati dengan ucapan seseorang, kadang manusia 

punya mulut tapi belum tentu punya pikiran” 

-Albert Einstein 

 

“Tidak ada eskalator kesuksesan. Kau harus menaiki tangga.” 

– Anonim 
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ABSTRAK 

Kesulitan masyarakat dalam mendapatkan informasi tentang omind yang 

memberikan banyak manfaat dalam kehidupan sehari - hari. Informasi menjadi hal 

penting, karena dengan informasi orang akan mendapat semua yang diinginkan. 

Penyebaran informasi tersebar melalui media cetak atupun media elektronik 

berbentuk multimedia, dari media itulah masyarakat dapat memperoleh informasi. 

Outlet Amanah Indonesia (OMIND) adalah salah satu perusahaan transportasi ojek 

online, Outlet Amanah Indonesia (OMIND) yang terbilang baru dan masih 

menggunakan media social media dan website, maka pihak Outlet Amanah Indonesia 

(OMIND) membutuhkan media company profile untuk menunjang promosi Outlet 

Amanah Indonesia (OMIND) untuk menginformasikan kepada masyarakat umum 

khususnya untuk calon penumpang agar tertarik untuk menggunakan transportasi jasa 

ojek online omind. Pada perancangan menggunakan metedologi Multimedia 

Development Life Cycle (MDLC) terdapat tahapan pengumpulan data, konsep, 

design, assembly, pengujian dan distribusi. Agar menghasilkan rancangan media 

berbasis video company profile informasi yang baik dan berkualitas digunakan 

aplikasi penunjang Adobe Photoshop CC dan Adobe After Effect CC 2018. Semakin 

jelas bahwa di masa yang akan datang media iklan menggunakan animasi company 

profile akan sangat membantu dalam promosi yang menarik bagi perusahaan 

memberikan informasi untuk masyarakat. 

 

Kata Kunci: company profile, omind, adobe after effect 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 Perkembangan teknologi informasi telah membawa dampak yang 

signifikan dalam berbagai bidang. Bidang-bidang yang terdampak 

perkembangan teknologi informasi antara lain yaitu bidang periklanan. 

Secara langsung ataupun tidak, teknologi informasi telah menjadi bagian 

penting untuk masyarakat dalam berbagai bidang kehidupan. Salah 

satunya di bidang periklanan yang membawa dampak signifikan dalam 

perkembangannya. 

 Saat ini periklanan sering digunakan oleh perusahaan sebagai 

sarana informasi perusahaan dalam menawarkan produk kepada 

masyarakat. Periklanan umumnya disajikan menggunakan suara, gambar, 

teks sehingga media animasi yang menarik dapat menambah minat 

masyarakat untuk lebih mengetahui informasi yang dilihat. Animasi 

banyak digunakan dalam iklan televisi, presentasi atau seminar, desain 

majalah dan membuat filmanimasi sebagai alternatif menyampaikan 

informasi kepada orang lain dengan lebih menarik. 

 Animasi merupakan proses penyampaian yang menyajikan dalam 

bentuk video, atau gambar yang dapat bergerak dengan pengendalian yang 

dilakukan oleh komputer kepada para penonton dengan tidak hanya 

menonton namun juga dengan adanya audio yang dapat di dengar, 
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sekaligus efek grafik yang ditimbulkan untuk menarik respon yang aktif 

dalam penyajiannya. Secara kompleks, animasi interaktif dapat ditarik 

kesimpulan dengan alat perantara yang diciptakan dengan mudah melalui 

komputer menggunakan unsur audio, gambar, teks untuk menyampaikan 

pesan secara menarik. 

 Aplikasi merupakan software yang digunakan orang untuk 

melakukan sesuatu pada komputer. Aplikasi sangat membantu dalam 

membuat video animasi, maka software tersebut menjadi sebuah alat yang 

sangat berkembang pesat. Perkembangan ini membawa dampak positif 

bagi perusahaan yang berkembang. Dengan perkembangnya aplikasi 

banyak perusahaan yang membutuhkan software animasi untuk membuat 

iklan animasi sebagai promosi pada perusahaaan. 

 Berdasarkan permasalahan diatas, penulis tertarik mengembangkan 

sebuah animasi iklan, untuk membantu masyarakat dalam memberikan 

informasi tentang OMIND, serta mempermudah dalam mendapatkan 

informasi tentang aplikasi tersebut. Penelitian yang penulis angkat disini 

berjudul tentang “Company Profile Outlet Amanah Indonesia (OMIND) 

Berbasis Adobe After Effect CC 2018” 

a. Alasan Pemilihan Judul 

 Alasan pemilihan judul “Company Profile Outlet Amanah 

Indonesia (OMIND) Berbasis Adobe After Effect CC 2018” Karena 

masyarakat yang banyak menggunakan jasa ojek online akan dibuatkan 

iklan dengan mengenalkan aplikasi tersebut dengan media iklan 2 dimensi 
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secara menarik membuat pelanggan (customer) bisa tertarik menggunakan 

aplikasi OMIND. Diharapkan iklan 2 dimensi ini dapat memberikan 

kemudahan masyarakat untuk mengenal Outlet Amanah Indonesia 

(OMIND) yang memiliki banyak manfaat. 

1. Rumusan Masalah 

  Berdasarkan latar belakang tersebut, maka dapat dibuat rumusan 

masalahnya adalah bagaimana memberikan informasi tentang 

penggunaan aplikasi OMIND dengan benar, untuk memudahkan 

masyarakat memahami penggunaan aplikasi tersebut dengan baik. 

2. Batasan Masalah 

  Berkaitan dengan identifikasi masalah tersebut, maka sebagai 

batasan masalah dalam penyusunan tugas akhir ini antara lain : 

1. Kajian penelitian adalah tentang profil Outlet Amanah Indonesia 

(OMIND) meliputi : 

a. Informasi profil OMIND 

b. Informasi visi dan misi OMIND 

c. Informasi penjelasan Kurir Amanah Nganter Orang 

(KURMA) 

3. Keaslian Penelitian 

  Dalam melakukan penelitian ini peneliti belum pernah menjumpai 

penelitian dengan objek sama, sehingga peneliti mengambil tema 

“Company Profile Outlet Amanah Indonesia (Omind) Berbasis 

Adobe After Effect CC 2018”. 
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4. Manfaat Penelitian 

a. Bagi Masyarakat 

Memberikan kemudahan informasi pada masyarakat untuk 

mengenal aplikasi Outlet Amanah Indonesia (OMIND). 

b. Bagi Penulis 

1) Menambah wawasan  dan pengetahuan penulis tentang 

pembuatan company profile 2 dimensi aplikasi OMIND asisten 

rumah tangga online yang menarik dan mudah dipahami. 

2) Mengetahui permasalahan yang terjadi dalam suatu lembaga 

yang bergerak di bidang penyedia jasa. 

c. Bagi Universitas Widya Dharma Klaten 

1) Menambah literatur perpustakaan di Universitas Widya 

Dharma Klaten dan bahan pertimbangan untuk Tugas Akhir. 

2) Mengembangkan ilmu animasi dengan baik, khususnya dalam 

animasi 2 dimensi. 

3) Hasil peneletian dapat digunakan sebagai sebagai sarana 

pengenalan, tambahan informasi, dan referensi perpustakaan 

Universitas Widya Dharma Klaten sebagai bahan pembanding 

dan kerangka acuan dalam memahami persoalan yang sama. 
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B. Tujuan Penelitian 

 Sesuai dengan rumusan masalah yang telah dikemukakan, tujuan 

yang dicapai dalam penelitian ini adalah membuat video animasi Company 

Profile sebagai promosi perusahaan Outlet Amanah Indonesia OMIND 

dengan berbasis Adobe After Effect CC 2018. 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

Dalam proses pembuatan Laporan Tugas Akhir dan pembuatan video 

company profile Outlet Amanah Indonesia (OMIND) untuk masyarakat, maka 

dapat diambil kesimpulan dan saran  dengan harapan dapat memberi masukan serta 

manfaat yang dapat membangun bagi siapapun dimasa sekarang maupun yang akan 

datang. Berikut ini kesimpulan serta smaran yang disampaikan oleh penulis : 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan penulis tentang 

video company profile Outlet Amanah Indonesia (OMIND) untuk 

masyarakat menggunakan Adobe After Effect CC, penulis menyimpulkan 

bahwa ada kelebihan dan kekurangan dalam video company profile omind. 

Kelebihan dalam video coampany profile omind adalah menarik minat 

masyarakat untuk menggunakan jasa transportasi ojek online yang berguna 

dalam kehidupan sehari-hari untuk berpergian ke suatu tempat, mengirim 

barang sesuai tujuan yang ditentukan dan pasar tradisional untuk berbelanja 

kebutuhan rumah tangga. Video company profile Outlet Amanah Indonesia 

(OMIND) sudah sangat efektif dan layak untuk dipublikasikan dan 

dijadikan media promosi. Dengan kekurangan dalam video company profile 

omind adalah perlu ditambahkan teknik motion untuk memberikan tampilan 

video yang lebih menarik dan ada beberapa fitur dalam aplikasi omind yang 

belum dijelaskan pada video company profile omind berdasarkan kegunaan 
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masing-masing, yaitu dengan memberikan penjelasan seperti omind 

laundry, omind kuliner, omind kurir dan omind motor bagi masyarakat 

untuk mengetahui fitur yang disedikan pada aplikasi omind. 

B. Saran 

Dalam pembuatan animasi video company profile omind untuk 

masyarakat ini masih belum sempurna. Untuk itu ada beberapa masukan 

untuk membantu mengembangkan aplikasi ini sehingga diharapkan dapat 

lebih baik lagi dimasa depan. Adapun saran-saran tersebut antara lain : 

1. Pelajari lebih banyak mengenai teknik – teknik dalam pembuatan 

motion graphic karena motion graphic ini selalu mengikuti 

perkembangan zaman dari segi desain maupun estetika konten yang 

ditampilkan. 

2. Video company profile yang dibuat diharapkan dapat memberikan 

infromasi yang akurat mudah dipahami, misalnya mengetahui 

keefektifan video company profile terhadap masyarakat dengan 

menerima saran atau kritik pada video tersebut. 

3. Perlu ditambahkan penjelasan fitur pada aplikasi omind berdasarkan 

kegunaan masing-masing, yaitu dengan memberikan penjelasan seperti 

omind laundry, omind kuliner, omind kurir dan omind motor bagi 

masyarakat untuk mengetahui fitur yang disedikan pada aplikasi omind. 
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