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ABSTRAK

NURIYAH MEGA RAHMAWATI MARTIN, NIM. 1821100049, Fakultas
Ekonomi, Jurusan Manajemen, Universitas Widya Dharma Klaten. Skripsi. “
PENGARUH LIFESTYLE DAN FASHION INVOLVEMENT TERHADAP
MINAT BELI PRODUK HIJAB RABBANI DI KABUPATEN KLATEN”.

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisa pengaruh lifestyle, fashion
involvement, dan minat beli yang menjadi komponen penting dalam perusahaan
ini. Sampel dalam penelitian ini sejumlah 125 responden. Variable dalam
penelitian ini adalah variable bebas yaitu lifestyle (X1), fashion involvement (X2)
serta variable terikat (Y) yaitu minat beli. Metode penelitian yang digunakan
adalah metode kuantitatif, instrumen data menggunakan kuesioner.

Dari hasil uji t dengan SPSS diperoleh nilai thiwng untuk variabel Xi= 9,291,
dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 untuk variabel X»= 1,512 dengan
signifikansi sebesar 0,0113. Dengan menggunakan batas signifikansi 0,05, nilai
signifikansi tersebut berada dibawah taraf 5%. Untuk X1 thiung 9,291 > dari travel
sebesar 1,979. Sehingga hipotesis diterima yang berarti ada pengaruh signifikan
antara lifestyle terhadap minat beli. Untuk X3 t hitung Sebesar 1,512 < dari t tapel
1,979. Sehingga hipotesis tidak diterima yang fashion involvement tidak
berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Dari perhitungan uji F didapatkan
Fhiung Sebesar 32,759 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Hal ini
menunjukkan bahwa signifikan Fniwng lebih kecil dari signifikan 0,05, maka
dinyatakan lifestyle, dan fashion involvement secara simultan berpengaruh
signifikan terhadap minat beli.

Kunci : Lifestyle, Fashion Involvement, Minat Beli
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Perkembangan lifestyle dan fashion involment di Indonesia
Khususnya untuk para kaum hawa mengalami kemajuan yang cepat dan
pesat. Saat ini fashion involment seperti produk hijab saat ini mengalami
peningkatan yang pesat dan menjadi gaya hidup wanita muslim Indonesia.
Hampir semua wanita muslim yang berhijab membutuhkan hijab untuk
menutup aurat bahkan sekarang untuk memenuhi fashion sehari-hari, tidak
ada data yang pasti terkait dengan jumlah pemakai hijab di Indonesia
secara menyeluruh.

Namun sebuah survei pada 2014 melaporkan ada sekitar 63,58%
dari 626 responden perempuan muslim yang mengatakan bahwa mereka
telah memakai dan akan memakai hijab dan hanya sekitar 4,31% dari
mereka yang tidak akan memakai hijab. Lifestyle atau gaya hidup sangat
diminati oleh kalangan ke atas, menegah, dan ke bawah sekalipun,
dikarenakan itu sudah menjadi salah satu kebutuhan bagi kelangsungan
hidup masyarakat. Jilbab sudah menjadi bagian dari gaya hidup banyak
wanita muslimah di Indonesia. Banyak selebriti mulai memakainya.
Kemudian selebriti-selebriti ini menjadi referensi fashion hijab di

masyarakat. Berbagai merek hijab mulai dari yang terkenal sampai yang



tidak begitu terkenal banyak ditemui di pasar modern/tradisional. Contoh
merek hijab yang terkenal seperti, Rabbani, Zoya, Azzura dll.

Industri hijab tergolong kepada industri kreatif dalam bidang
fashion. Industri ini akan berkembang di negara ini karena bisa
memberikan kontribusi yang signifikan terhadap sektor ekonomi,
menciptakan lingkungan bisnis yang positif bagi negara dan membangun
citra dan identitas negara Indonesia di mata dunia. Sumber daya
terbarukan dan keunggulan kompetitif negara, menciptakan inovasi dan
Kreativitas yang berdampak positif bagi masyarakat (Djalim, 2013).

Munculnya tren penggunaan hijab di Indonesia merupakan salah
satu fenomena yang paling menonjol dan sedang berlangsung di dunia
Islam. Karena keunikan desain hijab, istilah hijab seolah menjadi istilah
baru. Hijab sudah ada di Indonesia sejak lama. Awalnya, hijab tidak
menampilkan berbagai jenis gaya. Dahulu jilbab seperti kerudung biasa
atau kerudung segi empat yang digunakan oleh wanita muslimah
Indonesia. Perkembangan naiknya pamor hijab, diikuti dengan tren
hijabers yang semakin meroket gaungnya dengan muncul komunitas
hijaber di beberapa kota besar di Indonesia. Komunitas hijaber adalah
komunitas pemakai hijab modern yang terdiri dari sekelompok orang yang
ingin terlihat sama dalam gaya dan pakaian. Komunitas ini menginisiasi
dan mengembangkan trend baru busana muslim wanita Indonesia

(www.muslimdaily.net).



Fenomena tersebut dimanfaatkan oleh para pengusaha dibidang
fashion untuk meraih keuntungan dengan melahirkan berbagai merek-
merek hijab baru yang saling bersaing dalam mengukuhkan posisi sebagai
brand teratas difashion hijab. Hal ini bisa dilihat dari survey yang
dilakukan oleh Top Brand Award.com yang melakukan survey terhadap
beberapa brand yang memproduksi hijab pada tahun2017 hingga 2019

pada table dibawabh ini

Tabel 1.1

Top Brand Index Kerudung Bermerek Tahun 2017-2019

Nama TBI Nama TBI Nama TBI
No Merek 2017 Merek 2018 Merek 2019
Zoya 39,4% Zoya 24,9% Zoya 27,7%
Rabbani 26,8% Rabbani 24,5% Rabbani 22,3%
Elzatta 13,0% Elzatta 19,8% Elzatta 15,5%
Azzura 2,5% Azzura 4,6% Azzura 2,0%

Berdasarkan tabel 1.2 bisa dilihat bahwa merek Rabbani adalah
merek dengan persentase TBI tertinggi selama periode 2017-2019, diikuti
olen merek Zoya dan Almadani. Sedangkan untuk kerudung bermerek,
Zoya adalah merek dengan persentase TBI tertinggi selama periode 2017-
2019, diikuti oleh merek Rabbani, Elzatta dan Azzura. Salah satu faktor

yang mempengaruhi perilaku konsumen dalam melakukan pembelian



adalah gaya hidup. Di era persaingan ini, memahami gaya hidup
konsumen adalah kebutuhan bagi pemasar. Gaya hidup adalah cara
seseorang hidup termasuk sikap individu seseorang terhadap dunia yang
diekspresikan dalam aktivitas, minat dan opininya (Kotler, 2016). Gaya
hidup bisa membantu bila digunakan dengan hati-hati oleh pemasar. Salah
satu faktor yang mempengaruhi perilaku pembelian konsumen adalah gaya
hidup. Di era persaingan ini, memahami gaya hidup konsumen adalah
kebutuhan bagi pemasar. Gaya hidup adalah cara hidup seseorang,
termasuk sikap pribadi seseorang terhadap dunia, yang tercermin dalam
aktivitas, minat, dan pendapatnya (Kotler, 2016). Penggunaan gaya hidup
yang cermat dari pemasar bisa membantu memahami perubahan nilai
konsumen dan bagaimana nilai tersebut memengaruhi perilaku konsumen.

Berdasarkan faktor gaya hidup yang dilakukan oleh para kosumen,
maka terdapat korelasi antara gaya hidup dengan keputusan pembelian, hal
ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Anitha (2016),
Warayuanti & Suyanto (2015) dan Putri & Permatasari (2018). Selain
gaya hidup, atribut produk juga merupakan faktor yangmemahami nilai-
nilai konsumen yang terus berubah dan bagaimana nilainilai tersebut bisa
mempengaruhi  perilaku konsumen. Gaya hidup menggambarkan
keseluruhan diri seseorang dengan lingkungannya, maka terdapat korelasi
antara gaya hidup dengan keputusan pembelian, hal ini sejalan dengan
penelitian yang dilakukan oleh Anitha (2016), Warayuanti & Suyanto

(2015) dan Putri & Permatasari (2018).



Berdasarkan pemaparan di atas, peneliti tertarik untuk melakukan
studi lebih lanjut tentang “PENGARUH LIFESTYLE DAN FASHION
INVOLVEMENT TERHADAP MINAT MEMBELI PRODUK

HIJAB RABBANI DI KABUPATEN KLATEN"

B. Alasan Pemilihan Judul

1. Alasan Subjektif

a. Belum ada penelitian tentang dampak lifestyle  dan fashion
involvement terhadap minat membeli produk hijab Rabbani di
Kabupaten Klaten.

b. Untuk mengetahui persepsi konsumen mengenai lifestyle, fashion
involvement dan minat produk terhadap keputusan pembelian hijab
Rabbani di Kabupaten Klaten.

2. Alasan Objektif
Dalam dunia lifestyle, fashion involvement, dan minat membeli
sangat penting untuk menentukan strategi pemasaran. Lifestyle, fashion
involvemet dan minat membeli tidak bisa diabaikan karena guna
mengetahui seberapa besar pengaruhnya terhadap keputusan pembelian

hijab Rabbani di Kabupaten Klaten.

C. Penegasan Judul

Sebelum melakukan penelitian, peneliti terlebih dahulu perlu

mengetahui pengertian penelitian. Diharapkan dengan mengetahui konsep



penelitian tidak terjadi kesalahan dalam pemecahan masalah. Konsep yang

digunakan dalam riset berikut adalah:

1. Lifestyle merupakan bagian dari kebutuhan sekunder manusia yang bisa
bergantung pada keinginan seseorang untuk mengubah zaman dan gaya
hidup. Gaya hidup ini pertama kali diciptakan pada tahun 1929 oleh
psikolog Austria Alfred Adler dan Ferdinand the Bull.

2. Fashion Involvement bisa didefinisikan sebagai keterlibatan seseorang
dengan suatu produk atau apapun yang berkorelasi dengan Fashion karena
faktor kebutuhan, kepentingan, ketertarikan, ciri khas penampilan, serta
berdampak terhadap keputusan pembelian.

Minat beli diartikan sebagai sikap senang terhadap sesuatu yang akan diusahakan
diperoleh seseorang dengan cara pembayaran atau pengorbanan lainnya. Selain
itu, minat beli juga diartikan sebagai rencana untuk membeli suatu produk selama

jangka waktu tertentu.

D. Rumusan Masalah

Dari uraian di atas maka perumusan masalah pada riset berikut adalah sebagai

berikut:

1. Bagaimana dampak lifestyle terhadap minat membeli hijab Rabbani di
Kabupaten Klaten?

2. Bagaimana dampak fashion involvement terhadap minat membeli hijab

Rabbani di Kabupaten Klaten?



3. Apakah lifestyle dan fashion involvement berdampak secara stimulan
terhadap minat membeli konsumen produk hijab Rabbani di Kabupaten

Klaten?
E. Tujuan Penelitian

1. Untuk menganalisis dampak lifestyle terhadap minat membeli produk
hijab Rabbani di Kabupaten Klaten

2. Untuk menganalisis dampak fashion involvement terhadap minat membeli
produk hijab Rabbani di Kabupaten Klaten.

3. Untuk menganalisis dampak lifestyle dan fashion involvement secara
stimulan terhadap keputusan minat membeli produk hijab Rabbani di

Kabupaten Klaten.

F. Manfaat Penelitian

Hasil riset berikut diharapkan bisa memberikan manfaat sebagai berikut :
1. Bagi Perusahaan
Hasil riset berikut diharapkan bisa memberikan bahan pertimbangan
berkaitan dengan lifestyle dan fashion involvement untuk meningkatkan
minat membeli hijab Rabbani di Kabupaten Klaten.
2. Bagi Pihak Akademis
Diharapkan hasil riset berikut menjadi bahan edukasi dan memperkaya
bahan ajar serta penerapan ilmu di bidang manajemen khususnya bidang

manajemen pemasaran.



3. Bagi pihak lain
Hasil riset berikut bisa digunakan sebagai bahan pertimbangan dalam
mengevaluasi produk hijab Rabbani melalui lifestyle, fashion involvement
dan minat membeli.
4. Bagi peneliti
Riset berikut bisa menambah pengetahuan dan pemahaman mengenai
manajemen pemasaran secara riil khususnya yang menyangkut lifestyle,

fashion involvement, dan minat membeli produk hijab Rabbani Klaten.

G. Sistematika Penulisan

Penyusunan skripsi ini terdiri dari lima bab dimana masing-masing

bab dibagi menjadi beberapa sub bab. Kelima bab tersebut berisi:

BAB I PENDAHULUAN
Menguraikan tentang latar belakang masalah, alasan
pemilihan judul, penegasan judul, rumusan masalah,
tujuan penelitian, manfaat penelitian, hipotesis dan
sistematika penulisan.

BAB |1 TINJAUAN PUSTAKA
Meliputi pengertian pemasaran, bauran pemasaran,
lifestyle, fashion involvement dan minat beli.

BAB I11 METODE PENELITIAN

Pada bab ini berisi tentang metode penelitian, teknik



BAB IV

BAB V

analisis data serta gambaran umum objek penelitian.
HASIL DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini akan dianalisis pengaruh lifestyle dan
fashion involvement terhadap minat beli produk hijab
Rabbani di kabupaten Klaten.

SIMPULAN DAN SARAN

Menguraikan tentang kesimpulan hasil penelitian dan
memberikan beberapa saran untuk dijadikan masukan

bagi yang bersangkutan.
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BAB V
SIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pengaruh lifestyle dan  fashion
involvement terhadap minat beli maka dapat disimpulkan sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda dihasilkan persamaan sebagai berikut

Y = 4,283 + 0,594X; + 0,165X> menunjukkan hasil analisis dapat disimpulkan bahwa
lifestyle dan fashion involvement berpengaruh positif, terhadap minat beli konsumen di
Klaten. Dengan variabel Lifestyle yang lebih dominan.

2. Dari hasil Uji Korelasi diketahui bahwa terdapat variabel yang berkorelasi dan tidak
berkorelasi. Karena r hitung/ person correlation tiap variabel berbeda beda berikut nilai
r hitung dari variable lifestyle sebesar = 0,661 dan nilai signifikansi 0,000 lebih kecil
dari 0,05 maka bisa diartikan lifestyle (X1) berkorelasi terhadap minat beli (Y). R
hitung dari variable fashion involvement sebesar = 0,212 dan nilai signifikansi 0,018
lebih besar dari 0,05, maka fashion involvement (X2) memiliki korelasi yang sedang
terhadap minat beli (Y).

3. Dari hasil Uji t diketahui bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara sendiri-
sendiri antara lifestyle dan fashion involvement terhadap minat beli konsumen di
Klaten. Karena t hitung variabel lifestyle sebesar = 9,291 yang lebih dari dari t tabel,
sedangkan t hitung fashion involvement sebesar = 1,512, keduanya memiliki T hitung
lebih kecil dari T tabel yaitu = 1,979.

4. Dari hasil pengujian uji f diketahui bahwa terdapat pengaruh signifikan antara lifestyle
dan fashion involvement terhadap minat beli konsumen di Klaten secara simultan

karena nilai F hitung = 32,759 > F tabel = 2,680.



66

5. Dari hasil perhitungan koefisien determinan digunakan untuk mengetahui seberapa
besar presentase pengaruh variabel bebas lifestyle dan fashion involvement terhadap
perubahan variable minat beli dan besarnya pengaruh variabel terikat dalam penelitian
ini adalah 43,5% sedangkan sisanya yaitu 56,5% dipengaruhi variabel lain yang belum
diteliti.

6. Lifestyle memiliki nilai tertinggi pada uji regresi linier, uji korelasi dan uji t maka dapat
disimpulkan bahwa lifestyle yang paling berpengaruh terhadap minat beli konsumen di
susul oleh fashion involvement yang menurut peneliti berpengaruh juga terhadap minat
beli kosumen di Klaten.

1.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh lifestyle dan fashion
involvement terhadap minat beli konsumen di Klaten, maka peneliti memberikan saran
yaitu sebagai berikut :

1. Dalam berbisnis harus mempunyai konsep untuk menarik konsumen,
sehingga banyak konsumen yang akan datang ke tempat fashion itu sendiri, dan
mengingat bahwa pembeli adalah raja sehingga karyawan sebaiknya harus ramah dan
cekatan pada setiap konsumen atau pembeli.

2. Bagi para peneliti selanjutnya yang akan mengkaji lebih dalam diharapkan untuk
menambah variabel dan jumlah responden tentang penelitian yang sama. Diharapkan
agar hasil penelitian ini dapat menjadi salah satu upaya informasi dan dapat berguna

bagi penelitian selanjutnya.
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